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L'[stituto Tecnico Economico fa acquisire competenzeé

amministrative e gestionali, di finanza e di rna

linguistiche e informatiche integrate. '

|'Istituto Tecnico Economico ha un indir

Amministrazione - Finanza e Marketing e dt

Relazioni Internazionali per il Marketing

e Sistemi Informativi Aziendali. _

Lo studente, dopo aver frequentato un bienr

al termine del secondo anno, potra scegliere fra |

generale (Amministrazione, Finanza e Marketing)

ele sue due articolazioni (Relazioni Internazionali

per Il Marketing e Sistemi Informativi Aziendali).

ituto Tecnico forma non solo dal punto di vist

| anche da quello pratico, mettendo lo studente
grado di realizzare quello che ha studiato,

ossibilita di proseguire gli studi presso gualsia:

arsitaria o Istituti Tecnicl Superiori, oppure
‘entrare nel mondo del lavoro.

tudente alla fine del suo percorso sara in gr

n i principi nazionali ed internazional; redigere
terpretare i documenti amministrativi

diverse aree funzionali dell'azienda; svolgere at '

arketing' oollaborare all'organizzazione aila ges

biennio
comune
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Lingua e letteratura italiana
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Matematica
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Economia politica
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Geografia

Scienze integrate (Fisica)

Scienze integrate (Chimica) 2

Scienze integrate 2
(Scienze della Terra e Biologia)

Scienze motorie e sportive 2 |2 |2 |2

Religione cattolica o Attivita alternative I ] il

32132 (32 |32

32

azioni Internazionali per il Marketing,
0 si caratterizza per |l riferimente sia allambito
la comunicazione aziendale con I'utilizzo di tre lingue
aniere e appropriatl strumenti tecnologici sia
lla collaborazione nella gestione dei rapporti aziendali
nazionali e internazionali riguardanti differenti realta

‘geo-politiche e vari contesti lavorativi.

Lo studente alla fine del suo percorso di stud pot

intervenire nella comunicazione aziendale con I'u o

di tre lingue straniere e potra collaborare nella g
dei rapporti nazionali e internazionali in vari conts

lavorativi.
Potranno proficuamente scegliere l'indirizzo gli

durante la scuola media, abbiano verificato

loro motivazioni e attitudini nei confronti

delle Iingue stran'rere delle prob[ematiohe-_

biennio
comune

Anni/Ore
CLASSE A4 200 38 48 | iHA
Lingua e letteratura italiana 4 |4 |4 |4 4
Storia 20|22 2 2
Lingua inglese 33NN 3 3
Seconda lingua comunitaria F 33 3 3
Terza lingua straniera 3 3 3
Matematica 4 |14 |3 |3 3
Economia aziendale e geo-politica 22 s 5 6
Diritto 2 |2 |2 2 2
Geografia 3 (3
Scienze Integrate (Fisica) 2
Scienze Integrate (Chimica) 2
Scienze Integrate 202

(Scienze della Terra e Biologia)
Informatica 2|2
Relazioni internazionali 2 2 3
Tecnologie della comunicazione 2 2 -
Scienze motorie e sportive 222 2 2
Religione cattolica o Attivita alternative [1 |1 |1 1 1
32 |32 |32 |32 (32

TEON|OO Sistemi Informativi
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Nell'articolazione Sistemi Informativi Aziendali,
il profilo si caratteri per il riferimento sia all'ambito
della gestione del siste

sia alla valutazione, alla scelta e all'adattamento di software

applicativi,

Tali attivita sono te

attraverso la res ne (

con particolare ﬂqumdn al si

all'organizzazione della co

€ alla sicurezza informatica.,

Lo studente alla fine del suo perce

sia il sistema informativo azienda

e |'adattamento di software applaca

potra migliorare 'efficienza aziendale 4.Ttrwm 30

la realizzazione di nuove procedure,

con particolare riguardo al sistema di archiviazione,
ll'organizzazione della comumcazmne inrete
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¢ yduzione,
realizzazione e studio del mercato nel campo
pubblicitario.
Gli studenti, a conclusione del percorso di studio,
avranno acquisito: una base di carattere
tecnico-scientifico afflancata all'acquisizio
dei linguaggi della comunicazione visiva,
dell'estetica della produzione artigianale e industriale
in un ambito di sperimentazione e innovazione
competenze visive, tipografiche, informatiche,
fotografiche che lo metteranno in grado di intervenire
nel processi di progettazione, prototipazione,
realizzazione e commercializzazione di prodotti grafici
nell'ambito generale della comunicazione visiva,

9 ore complessive nel triennio in compresenza con |'Insegnante Teorico-Pratico

Anni/Ore
CLASSE 14 |27 | 32|47 |57
Lingua e letteratura italiana 4 |14 (4 (4 |4
Storia 2 |2 [2 |2 |2 cLATIN i [l il el
Lingua inglese 3 3 3 3 3 Lingua e letteratura italiana 4 4
> e Llngua e cultura straniera Inglese 3 |3
Seconda lingua comunitaria 3 [8 |8 |- |-
Storia, cittadinanza e costituzione 1
Matematica 44 3 3 3 Geografia generale ed economia Al
Informatica 2 |2 |4 |5 |5 Matematica 4 |4
Economia aziendale 2 |2 |4 |7 |7 Pitto/ed copnoss el
- Scienze motorie 2 |2
Diritto 2 [2 3 3 2 — —
Religione / Attivita alternative 1N
Economia pofitica 3 2 3 ORE COMPLESSIVE 18 118
Geografia | DISCIPLINE DI INDIRIZZO
Scienze integrate ( Fisica ) 2 Tecnologie e tecniche di rappresentazione grafica 4 4
- ; . Scienze integrate 2 2
Scienze integrate ( Chimica ) 2
Tecnologie dell'informazione e della comunicazione (Lab Info) 2 12
Scienze integ rgte . i 2 |2 Laboratorio tecnologico ed esercitazioni (Lab Grafico) 6 |6
( Scienze della Terra e Biologia )
Tecnologie applicate ai materiali e ai processi produttivi L
Scienze motorie e sportive 2 2 (|2 [2 (|2 Disegno e storia dell'arte (il
Religione cattolica o Attivita alternative Al R | Marketing S
32 (32 |32 |32 |32 ORE COMPLESSIVE - Disclpline caratterizzanti e di indirizzo 14 14
ORE SETTIMANALI TOTALI 32 32




